
 
 

Междинен доклад за дейността на 
„Адвертайзинг Продиджи” АД 

към четвърто тримесечие на 2014 г., 
съгласно чл. 100о, ал. 4, т. 2 от ЗППЦК 

 
 
1. Информация за важни събития, настъпили 
през тримесечието и с натрупване от началото 
на финансовата година до края на съответното 
тримесечие. 
През отчетния период не са настъпили значими 
събития. 
 
1.1. Придобиване на ДМА през 2014 г. 
За периода 01.01.2014 г. - 31.12.2014 г. 
дружеството не е придобивало дълготрайни 
материални активи. 

 
1.2. Резултати от основна дейност 
За периода 01.01.2014 г. - 31.12.2014 г. 
дружеството не е реализирало приход от 
продажби. Дружеството е акумулирало разходи 
от обичайната дейност в размер на 14 хиляди 
лева. 
Към 31.12.2014 г. „Адвертайзинг Продиджи” АД 
има краткосрочни търговски вземания 923 хил. 
лева и други вземания 238 хил. лева. 
Дружеството има краткосрочни задължения към 
доставчици в размер 270 хил. лв., а общо 
задължения в размер 415 хил. лв.  
 
2. Информация за сключените големи сделки 
между свързани лица през четвърто 
тримесечие на 2014 г. 
За периода 01.01.2014 г. - 31.12.2014 г.  
„Адвертайзинг Продиджи” АД не е сключвало 
големи сделки със свързани лица, изключвайки 
сделки от обичайна стопанска дейност. 
 
3. Описание на основните рискове и 
несигурности, пред които е изправено 
Дружеството през следващия финансов 
период.Дружеството е зависимо най-вече от 
общите тенденции в сектора на маркетинга и 
рекламата. Тъй като размера на инвестициите в 
маркетинг са въпрос на мениджърско усмотрение 
и зависят от размера и разпределението във 
времето на паричните потоци на самия клиент и 
цялостната конюнктура на сектора, в който 
оперира рекламодателя, „Адвертайзинг 
Продиджи” АД е пряко зависимо от 

Interim Activity Report 
 of „Advertising Prodigy” AD 

For the fourthly quarter of 2014, according Art. 100o, 
paragraph 4, p. 2 of Public Offering of Securities Act 
 
 
 
1. Information about important events that 
occurred during the period and cumulatively since 
the beginning of the financial year to the end of the 
respective thirdly months period. 
During the reported period , no significant events 
have occurred. 
 
1.1. Acquisition of Fixed Assets in 2014 
For the period 01.01.2014 - 31.12.2014 the company 
has not acquired any tangible assets. 
 
 
1.2. Results from operating activities 
 For the period 01.01.2014 - 31.12.2014, the company 
has not generated revenue. The Company has 
accumulated expenses from its basic activity at the 
amount of BGN 14 thousand.  
 
Up to 31.12.2014 „Advertising Prodigy” AD has short 
term receivables from clients BGN 923 thousand and 
other receivables BGN 238 thousand.  
The company has a short term liabilities to suppliers 
amounting to BGN 270 thousand, and total liabilities 
BGN 415 thousand. 
 
 
2. Information on major transactions concluded 
between related persons during the fourthly 
quarter of 2014 
For the period 01.01.2014 г. - 31.12.2014 
„Advertising Prodigy” AD has not signed any big 
deals with related parties, excluding transactions in 
the ordinary course of business. 
 
3. Description of principal risks and uncertainties 
facing the Company during the next financial 
period. 

The Company depends on the most from general 
trends in Marketing and Advertising sector. In the 
view of the fact that the amount of the investments for 
Marketing is a matter of Manager’s decision and 
depends on the amount and time schedule of the cash 
flows of the Client himself and the whole sector’s 
situation, in which the Advertiser is operating, 
“Advertising Prodigy” AD is directly dependent of 
the economy cycle. The slowdown of the Bulgarian 
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ll'his risk is compensated l.o some degree by the
potential "Adverlising Prodigy" AD to develop its
presence on the market of the regional countries

The trend in recent years is more and more achreftisers
and communications agencies to trust r,rnconventional

thrs respect. 
-I'he 

moclem world is to seek ncw anci
non-traditional in every sphere of business and
innorration in advetlising is especrally important. All
this creates ideal conditions for a grea{.er presence in

Advertising appears to consurners at every tum, and
the traclit ionai and especially the f elevision is

rn a new adve:lising brand, which among other
advantages wil l a11olv the company to generate
significant revenuc.


